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番匠 俊允 （ばんしょう としまさ）

株式会社宣伝会議

執行役員

環境ビジネス本部兼 九州支社長

福岡市出身。営業、編集を経て地域統括部長。2015年事業構想大
学院大学 事業構想課程修了（事業構想修士）。佐賀県「歩こう。
佐賀県。」のディレクター、大分県広報アドバイザー、福岡県春日
市、山口県宇部市広報アドバイザーなどを務める。最近は、東京都
江戸川区共生社会推進アドバイザー、練馬区「防災のしおり」監修
なども手掛ける。 24年から環境ビジネス事業部の執行役員を兼務。
大学や官公庁での講演のほか、広告賞や自治体のプロポーザル審査
員経験も多数。福岡経済同友会会員
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1／introduction

教育事業 ／ 年間10万人以上にご利用いただく、オンライン、オンサイトの講座群



1／introduction



1／introduction

教育事業 ／ 環境・ESG分野の社内研修などにも対応



1／introduction

人材事業 ／ マーケ・広報／環境・ESG分野専門人材紹介



2／今日のテーマ

環境への取り組みって、
なんでやるんだっけ？



・環境ビジネスの視点
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・企業ブランドの視点

・環境ビジネスの視点
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2／今日のテーマ

“やらなきゃ”ではなく、
“やるべき”ことから考える



2／今日のテーマ

たしかに、
社会のプレッシャーはある。



2／今日のテーマ

・再エネ調整金（12年度開始）
・J-クレジット（13年度開始）
・排出枠取引制度 GX-ETS（26年度）
・化石燃料賦課金（28年度予定）

 →制度変更で、事業者の金銭的負担に変換



2／今日のテーマ

取り組み＝売上向上だけでは
企業の持続可能性は低下する。



2／今日のテーマ

企業・自治体の課題は何か？
から考える。



2／今日のテーマ

・採用が苦しい、人口流入が生まれない

・価格転嫁ができない

・新規事業、顧客開拓がうまくいかない



2／今日のテーマ

課題の解決に、

企業価値向上を取り入れる。
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『未来会議』プロジェクトの歩み

メディアとして企業の環境対応を発信し続ける中、2030年以降に未
来を担っていく子どもたちと、今すぐ動かなければならない大人たち
のため、SDGsを知り、取り組むきっかけをつくるソーシャルプロ
ジェクトとして2019年6月「SDGs未来会議」を立ち上げる。
これまで７年に渡り書籍、動画を中心に、活動を継続している。

2026年12月
第8弾発刊予定

宣伝会議×SDGs



3／企業価値（企業ブランド）の向上を考えてみる

学習効果を考えた誌面作りを行っています

Copyright Sendenkaigi Co., Ltd. All Rights Reserved. 



3／企業価値（企業ブランド）の向上を考えてみる

17の課題を、日本の抱えている課題に置き換え

31の漢字で今知るべき問題を捉える

Copyright Sendenkaigi Co., Ltd. All Rights Reserved. 



3／企業価値（企業ブランド）の向上を考えてみる

地球や自然環境への貢献

企業名ではなく、

“地球のためになる仕事”を
小学生が将来なりたい職業の前提に

子どもたちは、私たちと常識が違う



3／企業価値（企業ブランド）の向上を考えてみる

日々の取り組みも、選ばれる理由に



顧客がより便利に、より楽に

3／企業価値（企業ブランド）の向上を考えてみる



社員こそ、資産。

3／企業価値（企業ブランド）の向上を考えてみる



社員研修に
環境の視点も
入れてみる。

3／企業価値（企業ブランド）の向上を考えてみる



6／まとめ

ブランドは、

企業の価値を向上させる武器であり、

企業を守り抜くための武器でもある。



6／まとめ

自社の方向性を一番理解しているのは、

社内の組織と所属する人材。

正しいオリエンテーションがあって、

はじめて最高のプレゼンが受けられる。

社内のリソース採用・育成の重要性は増している。



6／まとめ

企業の価値を高めるために、

環境への対応を強化してみませんか？



Thank you.
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